SCENARIUSZ ZAJĘĆ REALIZOWANYCH W RAMACH PROJEKTU
„Z DYSLEKSJĄ BEZ BARIER”
 

	Przedmiot – język polski

 

	Prowadzący – Beata Smoleń - Urbaniak

 

	Czas trwania zajęć –  100 minut (w tym 10-minutowa przerwa)
 

	Grupa – uczniowie liceum ogólnokształcącego klas I i II

	Dział – Komunikacja językowa


 

Temat: Perswazja w reklamie 

Opis wprowadzający – grupa liczy 5 osób.  Są to uczniowie klas pierwszych i drugich liceów ogólnokształcących o bardzo zróżnicowanym poziomie wiedzy, umiejętnościach i możliwościach. Uczniowie z dysleksją mają najczęściej kłopoty z pisaniem, stąd niechęć do realizacji zadań w takiej właśnie formie. Pisząc wolno a nierzadko też nieczytelnie, tracą dosyć szybko motywację do dzialania. Inny problem wynika z tego, że prawie wszystkie osoby, z którymi pracowałam, mają problemy z koncentracją, zwłaszcza, jeśli realizowane zadanie wymaga skupienia uwagi przez dłuższy czas. Niemal wszyscy uczestnicy zajęć mają również problemy z poprawnym czytaniem tekstów. Bywa, że niechętnie podchodzą do czytania dłuższych tekstów, z którymi jednak będą przecież wielokrotnie mierzyć się w edukacji szkolnej na poziomie liceum ogólnokształcącego.
 Cele  zajęć: 

CEL OGÓLNY: 
· doskonalenie umiejętności analizowania tekstów reklam ze względu na perswazyjne środki językowe 
· doskonalenie umiejętności określenia funkcji środków perswazji
CELE OPERACYJNE (uczeń): 

Wie:

· Co znaczy słowo perswazja

· Czym są werbalne i pozawerbalne formy perswazji

· Czemu służy perswazja w reklamie
· Jakie środki językowe wykorzystywane są w reklamie

Umie: 

· Wskazać w określonym tekście reklamowym  elementy służące perswazji

· Określić funkcję danych  środków językowych użytych w reklamie

· Samodzielnie zbudować krótki tekst realizujący funkcję perswazyjną

· Uzasadnić dobór środków językowych w skonstruowanym przez siebie tekście

· współpracować w grupie (wymieniać opinie, odnosić się do wypowiedzi innych uczestników zajęć, uzgadniać wspólne stanowisko)
Metody: metoda zadania praktycznego, praca z tekstem,  burza mózgów
Formy pracy: 

a) indywidualna 
b) zbiorowa 
Materiały pomocnicze  -
· arkusze papieru, flamastry,

· reklamy różnych produktów obecne w prasie 
·  tekst reklamujący cudowny krzyż

 Przebieg zajęć 
1. Określenie problematyki i celu zajęć  
2. Objaśnienia słowa perswazja i zapisanie objaśnienia na tablicy, szukanie synonimów tego wyrazu przez uczniów w celu sprawdzenia, czy wszyscy właściwie rozumieją termin. Budowanie zdań z użyciem słowa „perswazja”
3. Swobodna rozmowa związana z ekspansywnością i różnorodnością reklam, wykorzystywaniem  werbalnych i pozawerbalnych czynników w  reklmie. Sporządzenie wykresu wykazującego rodzaje elementów werbalnych i pozawerbalnych w reklamie.

4. Wskazanie przez uczniów reklam, które zwróciły ich uwagę z jakiegoś powodu. Uzasadnienie wyboru danej reklamy.
(Celem tej rozmowy jest przede wszystkim zaanagżowanie wszystkich uczestników zajęć, stworzenie sytuacji sprzyjającej wypowiedziom nawet tych, którzy mają problemy z zabieraniem głosu na zajęciach).
5. Przypomnienie i zapisanie tych tekstów reklamowych, które uczniowie pamiętają. Ustalenie, dlaczego właśnie te teksty zostały zapisane i zapamiętane (należy spodziewać się, że będą to teksty charakteryzujące się zwięzłą formą, może rymowane. W tym zadaniu nauczyciel powinieni wykazać się umiejętnością reagownia na sytuację, poniewż nie da się przewidzieć, jakie teksty zostaną podane. Dla zachęcenia uczniów prowadzący może na początek przywołać i zapisać własny przykład uzasadniając, dlaczego o nim mówi. Na koniec tego ćwiczenia warto podkreslić wspólne ustalenia i zapisać je na tablicy).
6. Analiza tekstu reklamującego cudowny krzyżyk (załącznik 1)

a. Głośne odczytanie tekstu przez nauczyciela a następnie jednego z uczestników zajęć.
b. Ustalenie leksyki służącej perswazji (np. tylko, cudowny, już teraz)
c. Określenie obecnego w tekście typu zdań i ustalenie ich funkcji (np. zdania wykrzyknikowe dowodzą zabarwienia emocjonalnego,  zdania pytające odwołują się do ludzkich wyobrażeń o spokojnym, szczęśliwym życiu, toteż nie sposób oczekiwać odmowy czy zaprzeczenia, zdania rozkazujące mają nakłonić do określonego działania)
d. Określenie ważnych ze względu na perswazję części mowy (np. przymiotniki charakteryzujący krzyż czy przysłówki nakłaniające do szybkiego podjęcia decyzji). 

e. Wskazanie innych, tj. pozajęzkowych elementów perswazji obecnych w tym tekście (np. obietnica dołączenia prezentu dla tych, którzy szybko zdecydują się na zakup)
f. Określenie typu odbiorców, do których kierowany jest ten tekst


7. Analiza reklam pochodzących z różnych pism pod kątem 
a.  odbiorcy
b.  zastosowanych, charakterystycznych epitetów (wskazanie epitetów np. krystaliczny, gigantyczny, niesamowity)
c.  zastosowanych porównań 
d.  zastosowanie  innych środków stylistycznych
e.  formy tekstu (np. reklamy w formie równoważników zdania)
(Uczniowie budują samodzielnie dłuższe wypowiedzi na temat określonych reklam, pozostali uczestnicy zajęć odnoszą się do wypowiedzi kolegów) (załącznik nr 2)
8. Każdy z uczestników zajęć ma polecenie zbudowania krótkiego tekstu reklamowego spełniającego określone kryteria dotyczące kategorii odbiorcy i produktu np.
a.  wygodnych pantofli dla pani domu
b.   butów dla kobiety pracującej
c.  butów dla przedszkolaka
(Uczniowie, mając do dyspozycji arkusze i pisaki, mogą zaprojektować graficznie swoją reklamę a następnie powiesić prace na tablicy, aby wszyscy mogli się im przyjrzeć)

9. Głośne odczytanie tekstu i ocena uczestników zajęć dotycząca funkcjonalności środków perswazji w każdym z tekstów (zazwyczaj to ćwiczenie angażuje uczniów i wprowadza elemrnt humoru)

10. Podsumowanie – rozmowa na temat perswazji w reklamie i niebezpieczeństw, jakie niesie dobrze skonstruowany tekst reklamy. Zebranie informacji, jakie uczniowie poznali  na zajęciach
11.  Zbudowanie kodeksu świadomego konsumenta – uczniowie, po wspólnych ustaleniach, zapisują w punktach na arkuszu w zwięzłej formie to, co powinno być ważne dla świadomego konsumenta. (załącznik3)
12. Zakończenie zajęć
ZAŁĄCZNIKI
Załącznik 1

Cudowny krzyż z Lurdes


Krzyż zawiera cząstkę cudownej wody z Groty w Lurdes. CZY CHCECIE POCZUĆ SIĘ ZDROWYMI? Tak, jeśli tego sami naprawdę chcecie, stanie się to możliwe! Tak długo jak będziecie nosić ten krzyż na szyi, będziecie nie tylko zdrowi. Będziecie szczęśliwi, a Wasze życzenia się spełnią. Zmieńcie swoje życie z pomocą cudownego krzyża z Lourdes!

Cudowny krzyż kosztuje tylko 299 zł. Zamów teraz! Dla pierwszych 30 osób książeczka o ludziach, których życie zmienił cudowny krzyż. Dołącz do nich już dziś!
.......................................................................................................................................................

Załącznik 2 

W przypadku tego zadania warto wykorzystać teksty reklam, które w danym czasie są aktualne, to znaczy znane. Jeżeli prowadzący zajęcia nie zdecyduje się na aktualizację zadania, można wykorzystać następujace teksty:
· ARIEL – NUMER 1 W EUROPIE

· NOWY ORION SUPER I JEGO GIGANTYCZNA SKUTECZNOŚĆ

· Bioluteina – naturalnie chroni wzrok
· Praca z Ajaxem czystym relaksem
· Kup naszą kartę i zadzwoń jeszcze taniej!
· Wydajniejsza aktywność fizyczna szybsze spalanie tłuszczu – LINEA fitnes

Załącznik 3
KODEKS ŚWIADOMEGO KONSUMENTA

(Budując kodeks, zwróćcie uwagę na to, czego należy unikać w kontakcie z reklamami, co brać pod uwagę poznając reklamy a kiedy zachować ostrożność. Formułujcie zwięźle swoje spostrzeżenia dbając o jednolitość stylistyczną tekstu. Powodzenia!)
	Uwagi końcowe

Ze względu na to, że zagadnienie jest bliskie nie tylko osobom dorosłym, uczniowie zawsze chętnie angażują się w rozmowę na temat perswazji w reklamie. W związku z tym można stworzyć sytuację, która w ciekawy sposób przybliży uczniom zagadnienie wpisane w treści kształcenia przewidziane dla liceum ogólnokształcącego. Ucząc krytycznego odbioru reklam, możemy przygotować zajęcia, które wyzwolą zdrową rywalizację, jeżeli zespół będzie liczniejszy, warto zaproponować te same zadania, ale wpisane w konwencję konkursu. Z doświadczenia wiem, że te zajęcia przebiegają w wesołej atmosferze, uczniowie nie tylko uczą się, ale i bawią. 
Ważnym elementem jest ostatnie zadanie, czyli kodeks świadomego konsumenta. Ma on dowieść tego, na ile owe zajęcia będą kształtowały postawę ucznia jako osoby, która wielokrotnie konfrontuje się z systemem działań popdporządkowanych perswazji.



